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STRATEGI PRODUSER DALAM PENCARIAN SPONSORSHIP
PADA PRODUKSI FILM “RUANG KELUARGA” (2025)

Jason Louis Anthony

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk merancang strategi produser dalam pencarian
sponsorship pada produksi film Ruang Keluarga (2025). Film Ruang Keluarga
(2025) merupakan karya film pendek yang dibuat oleh rumah produksi Karikor
Production, yang bergenre drama, yang mengangkat isu broken home. Teori yang
dipakai adalah teori sponsorship oleh Cornwell yang menjadi teori utama yang
digunakan dalam pencarian sponsorship dan langkah-langkah dalam menentukan
calon sponsorship, dengan teori pendukung proposal menurut Ryan dan MoU
menurut Crowell untuk memberikan ketertarikan bagi calon sponsor dalam
menentukan kerja sama dan mengikat dengan sebuah perjanjian. Metode penelitian
yang digunakan adalah metode kualitatif dengan pendekatan deskriptif menurut
Creswell, dengan teknik pengumpulan data secara observasi, dokumen dan studi
literatur. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penulis mendapatkan hasil
sponsorship dalam bentuk finansial (Fresh Money) yang digunakan untuk
meringankan biaya sewa lokasi dan in-kind berupa properti untuk memperindah
film, dan potongan harga untuk biaya sewa alat kamera, yang dapat dimaksimalkan
oleh departemen kamera untuk membuat hasil dengan maksimal.

Kata kunci: Sponsorship, produser, film, proposal, MoU
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PRODUCER STRATEGY IN SEARCHING FOR SPONSORSHIP
IN THE PRODUCTION OF THE FILM RUANG KELUARGA (2025)

Jason Louis Anthony

ABSTRACT

This study aims to design a producer strategy in seeking sponsorship of production

film Ruang Keluarga (2025). The film Ruang Keluarga (2025) is a short film made
by karikor production house, which is a drama genre, which raise the issue of
broken homes. The theory used is th sponsorhip theory by Cornwell which is the
main theory used in seeking sponsorship and the steps in determining potential
sponsors, with supporting theories of proposals according to Ryan and MoU
according to Crowell to prodive interest for potential sponsors in determining
cooperation and binding with an agreement. The reearch method used is a
qualitative method with descriptive approach according to Creswell, with data
collection techniques through observation, documents, and literature studies. The
Result of this study indicate that the author gets sponsorship result in the form of
financial (fresh money) which is used to reduce the cost of renting locations and in-
kind in the form of properties to enchant the visual of the film, and discounts for
camera equipment rental cost, which can be maximed by the camera department to
produce maxium result.

Keywords: Sponsorship, producer, film, Proposal, MoU
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1. LATAR BELAKANG PENCIPTAAN

Film merupakan medium seni yang ditampilkan dalam bentuk gambar bergerak
yang disajikan dengan suara untuk menyampaikan sebuah cerita berupa pesan
ataupun informasi kepada media massa (Bordwell et al., 2024). Film menurut
Sitepu et al (2024) adalah medium film yang mencakup segi visual yang
digabungkan dengan suara, sehingga dapat memberikan pengalaman sekaligus
informasi kepada penonton. Dalam upaya pembuatan sebuah film yang bagus,
dibutuhkan usaha dan dana yang besar untuk mewujudkan film tersebut. Oleh
karena itu, dalam produksi film diperlukan sebuah strategi yang tepat agar
pendanaan dapat memberikan nilai keuntungan bukan hanya dalam bentuk
finansial, melainkan dalam aspek lain yang dapat membantu kontribusi konsep film
yang sudah dibuat dengan penuh pertimbangan.

Strategi adalah cara dan usaha yang dibuat sebagai pilihan yang digunakan
untuk keluar dari situasi yang tidak diinginkan, dan merupakan salah satu cara
untuk dapat bertahan atau melawan pertandingan dalam kompetisi antar rumah
produksi (Angela, 2023). Produser memerlukan sebuah strategi dalam mencapai
suatu tujuan, terutama dalam pencarian dana, mempunyai strategi yang baik dapat
menentukan tingkat keberhasilan. Kesuksesan sebuah strategi ditentukan oleh
kualitas perancangan dan implementasi yang dilihat dari berbagai sisi (Saria dan
Anasrulloh, 2022).

Dalam produksi film ada berbagai cara untuk mencari dana salah satunya
yaitu melalui sponsorship. Sponsorship merupakan dukungan dari seseorang
ataupun perusahaan yang biasa berupa dukungan secara finansial (Cornwell, 2020).
Dalam sponsorship, ada juga berbagai bantuan yang tidak memberikan uang,
melainkan berupa barang ataupun jasa yang dapat digunakan dalam proyek film
yang disebut in-kind (Ryan, 2017). Oleh Karena itu, dalam mencari sponsorship
diperlukan sebuah strategi dalam pencarian dana sesuai dengan kebutuhan dari
produksi.

Selaras dengan penelitian ini, penulis selaku produser dari Karikor

Production, sedang membuat karya film pendek untuk tugas akhir berjudul Ruang

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara



Keluarga (2025). Dalam penciptaan karya film pendek ini Karikor Production
membutuhkan strategi dalam pencarian sponsorship, karena Sumber pendanaan
memiliki berbagai variasi, namun akan difokuskan kepada sponsorship dengan
jenis pendanaan secara finansial dan in-kind. Penelitian ini diharapkan dapat
memberikan wawasan untuk produser mahasiswa/i agar mendapatkan pendanaan

untuk proyek film yang akan dibuat.

1.1. RUMUSAN DAN FOKUS

Rumusan masalah dalam penelitian ini yaitu, bagaimana strategi pencarian

sponsorship oleh produser pada film Ruang Keluarga (2025)?

Penelitian ini difokuskan pada strategi produser dalam mencari sponsorship dalam
bentuk fresh money dan in-kind untuk kebutuhan alat rental kamera dan suara,

artistik, dan lokasi dalam film Ruang Keluarga (2025).

1.2. TUJUAN PENCIPTAAN

Tujuan dari penelitian ini untuk membuat strategi pencarian dana pada film Ruang
Keluarga (2025). Kemudian penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat
bagi produser muda ataupun pelajar dalam mengetahui strategi pencarian dana
dalam produksi film pendek, dikhususkan melalui sponsorship baik secara fresh

money atau in-kind.

2. LANDASAN PENCIPTAAN

2.1 STRATEGI DAN PERAN PRODUSER

Produser merupakan orang yang menentukan kelanjutan proyek film, dengan
melihat berbagai kemungkinan dari tahap development, dan mencari pendanaan
yang berasal dari diri sendiri atau dari pihak luar (Finney, 2022). Ryan (2017)

menambahkan bahwa produser adalah orang yang menggabungkan berbagai
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komponen dalam suatu proyek, dimulai dari merekrut, mencari pendanaan, mencari
ide atau script, aktor, kepala departemen, melihat progress dari tahap awal melanjuti
dari production sampai post-production. Ada empat tahap dalam filmmaking yang
dimulai dari development, pre-production, production, post-production, yang
mencakup perencanaan, keuangan, perekrutan, penjadwalan, yang dipikirkan
secara matang hingga perkiraan darurat (Squire, 2017).

Strategi menurut David (2020) adalah langkah yang disusun dan menjadi
langkah penting untuk menggunakan sumber daya dalam mencapai tujuan yang
untuk masa mendatang. Pernyataan ini didukung oleh Saria dan Anasrulloh (2022),
bahwa strategi merupakan rencana yang dibuat secara keseluruhan untuk objektif
yang ingin dicapai oleh kelompok. Dalam merencanakan detail anggaran, produser
perlu mengkomunikasikan hitungan biaya dengan setiap bagian divisi agar dapat
mengatur pengeluaran yang sudah dipertimbangkan (Setiawati dan Dwiyani, 2024).
Dalam mencari sponsorship menggunakan daftar list dalam mencari sponsor dapat

digunakan untuk mencari calon dengan potensi terbesar (Cornwell, 2020).

2.2 SPONSORSHIP

Sponsorship adalah suatu aktivitas yang dilakukan oleh perusahaan yang
memberikan bantuan dalam berbagai bentuk seperti jasa, peralatan, ataupun uang
kepada suatu acara dan projek (Moriarty et al., 2017). Sponsorship memiliki banyak
sumber yang dapat dicari dari keluarga, teman, non-profit organization, perusahaan
(Ryan, 2017). Dalam mencari sponsorship Ryan (2017) menambahkan bahwa perlu
memastikan bahwa organisasi yang dikunjungi sesuai dengan tujuan dari proyek.
Adapun Alshammri et al (2020) menambahkan bahwa penggunaan email lebih
leluasa dalam melakukan komunikasi antar pihak dan memberikan banyak waktu
sebelum membuat keputusan, sementara face-fo-face dapat lebih memahami isi
pembicaraan dalam melakukan negosiasi antar pihak.

Menurut Ryan (2017), dalam meminta sponsorship, perlu ada perhitungan
yang harus dipertimbangkan sebelum proses pengajuan dilakukan kepada
perusahaan, tempat rental, orang-orang harus mengetahui bagaimana alat atau
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barang akan digunakan dalam produksi film. Cornwell (2020) juga menambahkan

bahwa dalam mencari sponsor membutuhkan calon sponsor yang perlu disesuaikan,

sebelum mengajukan sponsorship diperlukan proposal sponsorship. Sebelum

mengajukan sponsorship ada langkah-langkah menentukan sponsorship menurut

Cornwell (2020):

1.

Initial Decision

Tahap ini merupakan tahap yang paling awal yaitu dengan bertemu dengan
pihak sponsor, dan membuat impresi awal yang menarik, lalu bernegosiasi
dan membuat kontrak yang akan membahas eksklusivitas berupa; nilai
eksposur, durasi kerja sama, aset yang harus diberikan oleh pihak sponsor.
Tahap ini juga mencari tujuan dari organisasi yang dapat digunakan
sebagai tahap negosiasi

Target Audiences

Tahap ini menunjukkan bagaimana dampak dari sponsor akan
berpengaruh kepada pihak sponsor dalam memberikan eksposur tambahan
untuk memperluas nama dan citra dengan lebih luas. Target audiens juga
mengukur konsumen dari berbagai kalangan, dari sekelompok orang,
organisasi, pemerintahan, individual, dan hal-hal serupa.

Objective

Tahap ini menunjukkan tujuan dari sponsorship, tahap ini digunakan untuk
menentukan rencana dari kerja sama ini, dari nilai apa yang didapat dari
kerja sama ini, sasaran apa yang di cari oleh berbagai pihak agar dapat
saling membahas keuntungan yang didapatkan dari berbagai pihak. Tahap
ini memerlukan sebuah pemikiran yang lebih luas dan strategis sebelum

meminta sponsorship.

. Engagement

Tahap ini dibagi menjadi tiga macam yaitu; bagaimana dan bentuk
eksposur diberikan kepada pihak yang memberikan sponsor, pengeluaran
yang digunakan untuk melakukan promosi, pengalaman ditawarkan dari

sponsor. Hal penting yang harus diketahui adalah sampai sejauh mana

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara



5.

ketiga hal ini akan diberikan kepada pihak sponsor yang harus
dicantumkan ke dalam kontrak.

Measurement and evaluation

Tahap ini menilai bagaimana tingkat keberhasilan sponsorship dan
pengaruh kepada kedua pihak dalam mencapai tujuan yang diinginkan,
hasil kerja sama ini dapat ditambahkan ke dalam portofolio untuk melihat
tingkat kesuksesan oleh kedua pihak dari kerja sama ini, sehingga dapat
menjadi evaluasi dan menambah citra baik dari kedua sisi ke depan.
Subsequent Decisions

Tahap ini menunjukkan kelanjutan dari hasil sponsorship, untuk
mempertimbangkan dengan memperpanjang atau mengakhiri kontrak,
namun perlu diketahui bahwa keputusan dalam pembatalan kontrak di
awal jika ada pelanggaran dari salah satu sisi, sehingga secara resmi dapat

diakhirkan perjanjian sponsorship.

2.2.1 PROPOSAL

1.

2.

Menurut Ryan (2017), proposal merupakan sebuah bentuk penyampaian
komunikasi yang digunakan oleh para filmmaker dalam mempresentasikan
proyek yang sedang dikembangkan kepada calon investor maupun pihak
sponsor, dengan menyajikan detail penting keseluruhan proses dari awal
hingga akhir tahap dari proyek film yang akan digarap. Menurut Ryan
(2017) dalam proposal memiliki berbagai macam isi yang akan digunakan

dalam menentukan sponsorship yaitu:

Overview/Project Information

Berisi tentang perkenalan projek secara ringkas, dari judul, durasi, jenis
film (pendek/panjang/dokumenter/series, dan sebagainya), kru film,
perkiraan anggaran yang akan terpakai dalam proyek film ini.

Investment Particulars

Berisi tentang anggaran yang diperlukan dan keuntungan yang diberikan

dalam proyek ini.
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3. Synopsis
Berisikan sebuah alur cerita dari proyek film secara singkat dan jelas, agar
dapat dipahami oleh pihak sponsor, namun dapat menambahkan sebuah
visual yang dapat memperjelas maksud sinopsis.

4. Biography
Berisikan tentang penjelasan mengenai tim di balik pembuatan film ini,
dapat disertai penjelasan masing-masing seperti latar belakang kru di
proyek ini.

5. Background
Berisikan tentang latar belakang dari proyek ini, dapat menunjukkan
penghargaan dan juga partisipasi dari tiap anggota ataupun film-film yang
pernah digarap, agar proyek ini dapat dipandang lebih positif dan lebih
kredibel.

6. Budget and schedule
Berisikan tentang penjelasan lengkap serta detail mengenai anggaran
produksi yang akan digunakan dalam proyek, dalam detail tersebut juga
dapat ditambahkan timeline dari awal proyek sedang dibuat, hingga tahap
akhir penyelesaian dari proyek ini.

7. Comparison Projects
Berisi perbandingan statistik dari proyek-proyek serupa dengan film yang
akan digarap dengan menunjukkan sisi positif jika investor berencana
menanamkan modal pada proyek yang akan dibuat, dengan menawarkan

manfaat-manfaat positif dalam menginvestasikan.

2.2.2 MEMORIUM OF UNDERSTANDING (MOU)

Menurut Crowell (2022), MoU adalah sebuah kontrak yang masih dalam
tahap negosiasi dengan para pihak, yang dapat mengikat jika sudah disetujui
oleh kedua pihak. Pernyataan ini didukung oleh Almayunda (2025) bahwa
MoU digunakan sebagai bentuk awal dari penafsiran dalam sebuah
perjanjian yang menghubungkan dengan kedua belah pihak. Dalam
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perjanjian pertukaran ada beberapa hal yang dibuat dalam kontrak menurut

Crowell (2022) seperti:

Tabel 2.1. Isi kontrak dan pertukaran menurut Crowell (2022).

Hal yang membuat | Hal yang dapat diberikan | Hal yang dapat
kontrak sah oleh Produser diberikan oleh
Perusahaan
Persetujuan terhadap | Right: Hak  Kekayaan | Services: Jasa yang
proposal intelektual  yang  dapat | diberikan untuk
diberikan kepada pihak lain, | membantu  proyek
sesuai dengan persetujuan | sesuai dengan
yang disepakati. kesepakatan.
Ketentuan yang detail | Services: Pertukaran jasa | Property:  Barang
dan transparan kepada kedua belah pihak | yang berupa prop
sesuai dengan kemampuan | yang digunakan
masing-masing. untuk membangun
set, pakaian, efek
khusus, dan tata rias.
Pertimbangan yang | Property:  Barang yang | Intellectual Property
diberikan dari masing- | berasal dari film untuk | Right (IPR):
masing pihak. diberikan dalam  bentuk | Perjanjian  berupa
properti, pakaian, barang | hak khusus yang
yang  digunakan  dalam | diberikan  kepada
pembuatan film. pihak producer
secara eksklusif
sesuai dengan
persetujuan kontrak.
Setiap  pihak  harus | Money: Pemberian uang | Money: Keuangan
paham akan isi | kepada pihak lain dari hasil | yang diberikan
perjanjian sebelum | penjualan film. kepada produser
menyetujui kontrak. untuk suatu hak
yang sudah disetujui
dalam kontrak.
Setiap perjanjian tidak | Credit: Hak pencantuman
boleh memiliki tujuan | nama dari pihak sesuai
yang melanggar hukum, | dengan syarat yang
atau tidak dinyatakan | diberikan.
sah.

Sumber: Crowell (2022).

3. METODE PENCIPTAAN

3.1. METODE DAN TEKNIK PENGUMPULAN DATA

Dalam penciptaan ini, metode yang penulis gunakan adalah kualitatif dengan
pendekatan deskriptif berupa hasil dokumen sponsorship dan perjanjian untuk

membantu produksi film Ruang Keluarga (2025). Metode kualitatif merupakan
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teknik pengumpulan yang menggabungkan berbagai data dari penulisan dan visual
yang dikaji (Creswell, 2023). Pendekatan yang digunakan penulis dalam mengkaji
data yaitu menggunakan pendekatan deskriptif. Deskriptif merupakan salah satu
pendekatan yang struktur kerja dan analisis terbatas dalam mengurai data (Creswell,
2023).

Dalam pencarian data kualitatif studi literatur merupakan tahap awal dalam
pencarian topik penelitian yang akan diteliti, disusun dari berbagai sumber
informasi (Creswell, 2023). Dalam pencarian data kualitatif menurut Creswell
(2023), ada empat macam yaitu, observasi yang mengambil data dari lapangan,
wawancara mengambil data dari percakapan secara langsung bisa dengan satu
hingga banyak orang, dokumen mengambil data dari dokumen publik ataupun
pribadi, dan digital material pengambilan data berupa visual, website, pesan, sosial
media, dan sebagainya. Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam
penciptaan ini adalah observasi, studi literatur berupa dokumen dari hasil kerjasama

sponsorship baik itu berbentuk uang ataupun in-kind.

3.2. OBJEK PENCIPTAAN

Film Ruang Keluarga (2025) merupakan film pendek naratif yang dibuat oleh
rumah produksi Karikor Production. Film ini mengisahkan tentang seorang anak
bernama Rafi (15 tahun) yang ingin memenangkan lomba melukis yang bertemakan
keluarga harmonis, disaat realitas berbanding terbalik dengan keluarga yang sudah
retak. Film ini mengangkat isu mengenai broken home, dan anak yang jarang
mendapatkan perhatian dari kedua orang tua karena kesibukan masing-masing.
Film Ruang Keluarga berdurasi kurang lebih sepuluh menit. Dalam
pembuatan karya ini penulis sebagai produser menyusun strategi dalam
mendapatkan sponsorship untuk mendapatkan pendanaan pada film pendek Ruang
Keluarga (2025). Penulis menggunakan strategi Sponsorship berdasarkan teori
Cornwell (2020) sebagai acuan dalam pembentukan strategi pencarian sponsorship,
untuk subbab teori Proposal menggunakan teori Ryan (2017) dan MoU yang

menggunakan teori Cornwell (2020) dalam penciptaan skripsi ini.
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Tahapan yang penulis lakukan dalam menciptakan karya penulisan ini:

1.

2.

Development
Pada fase development yang dimulai dari tanggal 1 Juni hingga 25 Juli.
Penulis mulai mencari ide dalam mencari strategi sponsorship dengan
menggunakan teori dalam pencarian sponsorship. Penulis membuat daftar
penggunaan anggaran yang akan dipakai dalam film Ruang Keluarga
(2025). Setelah dibuat, penulis menguraikan kebutuhan berdasarkan
departemen kamera, artistik, dan lokasi. Kemudian penulis melakukan
pencarian sponsorship melalui laman internet pada perusahaan yang akan
disaring.
Pra Produksi
Pada fase pra produksi yang dimulai dari tanggal 26 Juli hingga 17
Oktober. Penulis mulai memilah dan melakukan riset lebih lanjut kepada
beberapa list perusahaan yang sudah dibuat. Penulis memisahkan
kebutuhan dengan menggunakan teori dalam menentukan tingkat
keberhasilan sponsorship. Dalam menentukan perusahaan sponsor ada
beberapa pertimbangan yang digunakan yaitu, target audience yang sesuai
dengan film, objektif perusahaan yang mencari brand awareness, dan
kemudahan dalam mengontak. Penulis juga memastikan bahwa pencarian
berdasarkan kebutuhan departemen alat kamera, artistik, dan lokasi.
Penulis juga mencari sponsor kepada bantuan dari teman dan
keluarga yang memiliki usaha. Penulis mengajukan proposal sponsorship
pada calon sponsor melalui informasi yang tertera pada website, dan
menerima beberapa respon dari perusahaan. Penulis mendatangi
perusahaan secara langsung dalam proses negosiasi dan melakukan
penandatanganan MoU. Akhirnya penulis mendapatkan sponsor in-kind
dan fresh money, yang digunakan dalam kebutuhan produksi film Ruang
Keluarga (2025). Pada barang in-kind pengiriman dilakukan dari
perusahaan ke lokasi syuting, dan fresh money penulis memastikan bahwa
potongan harga, dan uang tunai yang digunakan untuk membayar sewa

lokasi sudah didapatkan.
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3. Produksi
Dalam fase produksi yang dimulai pada tanggal 18 hingga 19 Oktober,
penulis melakukan pemeriksaan secara ketat kepada barang-barang yang
akan dipakai selama proses syuting. Hal ini dimulai dari alat kamera yang
telah dikoordinasi lebih lanjut. Dari pengiriman hingga barang
dikembalikan telah diawasi dengan sangat detail, agar tidak ada barang
yang rusak, ataupun hilang selama produksi film berlangsung.

4. Paska Produksi
Penulis memastikan bahwa semua perjanjian MoU sudah ditepati, dengan
memberikan arahan dalam penempatan logo sponsor pada Opening dan

Credit title film Ruang Keluarga.

20 Oktober - 28
26 Juli - 17 Oktober November

Development Production

Pre-Production Post-Production

1Juni- 25 Juli 18 19 Oktober

Gambar 3.1. Timeline tahapan penulisan.

Sumber: Dokumen pribadi (2025).
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4. HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1. HASIL KARYA

Dalam tahap awal pembuatan budget seperti dikatakan oleh Squire (2017), ada
berbagai tahap filmmaking yang mencakup perencanaan dan mengatur keuangan,
perekrutan, dan penjadwalan. Sehingga penulis merancang anggaran yang akan
terpakai dalam film Ruang Keluarga (2025). Oleh karena itu, penulis sebagai
produser membuat daftar budget yang dimulai dari Development hingga post-
production. Berikut perkiraan penggunaan budget yang akan digunakan selama

empat tahap tersebut:
Tabel 4.1. Budget film Ruang Keluarga.

Budget “Ruang Keluarga”

Development
membahas ide cerita
Rp. 150.000
Pre-Production
1. | Info Casting Rp. 100.000 Mencari Cast
2. | Reading dan rehearsal Rp. 400.000 Online dan di UMN (Biaya
transport cast)
3. | Recce Rp. 150.000 Transport
4. | Barang artistik Rp. 33.052.900 | Props, set, wardrobe
5. | Rumabh syuting Rp. 8.400.000 | Untuk sewa 2 hari
6. | Pre-set rumah Rp. 2.100.000 | Sewa 1 hari untuk preset
7. | Beli bahan Rp. 1.500.000 | Total perkiraan pembelian
barang
8. | Test Cam alat Rp. 2.750.000 | Test Cam alat syuting,
driver, konsumsi

Rp. 48.452.900

Production
1. | Cast Rp. 6.150.000 | 4 cast
3. | Alat syuting (kamera dan | Rp. 15.800.000 | Alat syuting selama 2 hari
Suara)
4. | Transportasi dan tol Rp. 3.000.000 | 4 Mobil dan tol (PP)
5. | Artistik Rp. 750.000 Membeli alat artistik
6. | Alat produksi Rp. 401.000 Ht dan kipas untuk 2 hari
7. | Konsumsi Rp. 3.800.000 | 90 Total Makanan
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8. | Crew external Rp. 1.400.000 | Kru make up, dan kru
external
Rp. 31.301.000
Post-Production

Online Editing Rp. 150.000 Pengerjaan bagian coloring

Rp.150.000
Rp. 8.005.390

Rp. 80.053.900
Sumber.: Dokumen pribadi (2025).

Berdasarkan tabel 4.1 dana yang akan digunakan selama proses pra-
produksi yang mencapai Rp. 48.452.900. Sedangkan pada produksi, dana yang
dibutuhkan mencapai Rp. 31.301.000. Biaya produksi paling mahal berada di alat
kamera dan suara yang mencapai di Rp. 15.800.000, lokasi sebanyak Rp.
10.500.000 dan artistik sebanyak Rp. 33.052.900 yang membuat total semua proses
yang mencapai 80.053.900. Penulis memfokuskan kebutuhan produksi yang
memerlukan anggaran besar yaitu, alat syuting, artistik, lokasi.

Setelah penulis merancang tabel pengunaan anggaran pada tabel 4.1.
Penulis memilah sponsor yang mencakup kebutuhan produksi dari alat rental
kamera dan suara, properti artistik, dan bantuan fresh money untuk kebutuhan
produksi film. Setelah fokus pencarian dibuat, penulis memfokuskan lagi pada
bagian target audience dan objective (Brand Awareness). Penulis membuat daftar

calon sponsor seperti yang difokuskan kepada kedua target pencarian:

Tabel 4.2. Daftar Calon Sponsor.

Pencarian calon sponsor Pencarian calon sponsor
disesuaikan dengan Target audience disesuaikan dengan Objective

(Brand awareness)

Ikea (Property) Nikon (Electronic)
Informa (Property) Sony (Electronic)
Chandra Karya (Property) Canon (Electronic)

Malinda Furniture Gallery (Property) | MSP Rental (Rental equipment)

Rizqi Barokah Furniture (Property) Kinomaru Rental (Rental equipment)

Nutrifood (Beverages) BSM Rental (Rental equipment)
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Joyko (Stationery) Aquaviva (Beverages)

Gramedia (Stationery) PT Makmur Asri Jaya Utama (Import

and distribution)

Art Land (Stationery) Akasa Internasional (Beverages)

Sumber: Dokumen Pribadi (2025).
Pada tabel 4.2 penulis menggunakan teori Cornwell (2020), untuk membuat

daftar calon sponsor yang difokuskan kepada kebutuhan produksi film Ruang
Keluarga (2025). Fokus tersebut adalah target audience dari film Ruang Keluarga
(2025) yang menargetkan orang tua dan remaja, sementara pada Objective
pencarian pada perusahaan yang menyebarkan brand lebih luas tanpa ada target
spesifik. Penulis juga mendatangi secara langsung kepada perusahaan yang
bergerak dibidang property mengenai kerja sama sponsorship.

Penulis membuat sponsorship proposal menggunakan teori Ryan (2017)
untuk diajukan kepada calon sponsor. Penulis juga menyesuaikan beberapa
perubahan pada proposal, terutama pada bagian investment particulars untuk
memberikan penawaran yang dapat disediakan oleh produser dengan menggunakan
teori MoU Crowell (2022). Setelah penulis mengajukan kepada calon sponsor
melewati email, form, dan website. Penulis mendapat respon dari beberapa calon
Sponsor.

Beberapa perusahaan memiliki cara yang berbeda dalam menanggapi pesan
dan cara yang juga berbeda dalam menerima sponsorship, seperti MSP Rental yang
membutuhkan surat dari kampus, Chandra Karya, dan PT Makmur yang bertemu
langsung secara face-to-face dalam proses negosiasi dan membahas detail sponsor.
Proses hubungan kerja sama lanjut ke tahap berikutnya yaitu pembuatan MoU yang
digunakan untuk mengikat perjanjian, sesuai dengan hasil negosiasi. Setelah
penulis melakukan negosiasi dengan beberapa perusahaan, ada tiga sponsor yang
menyetujui dan dilanjutkan dengan penandatanganan MoU. Berikut sponsor yang

berhasil didapatkan oleh penulis:
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Tabel 4.3. Daftar Sponsorship yang berhasil didapatkan.

Kebutuhan | Target Realisasi Jenis sponsorship
sponsorship sponsorship
Artistik Rp. 33.052.900 | Rp. 13.440.000 | In-kind berupa 1 set meja

makan nagano  dengan
jumlah 4 kursi, serta 1 kursi
kantor eviuu dari Chandra
Karya.

Alat kamera | Rp. 15.800.000 | Rp. 6.8750.000 | In-kind berupa potongan
dan suara 50% dari biaya sewa MSP
Rental.

Lokasi Rp. 10.500.000 | Rp. 2.000.000 Finansial dalam bentuk
Fresh Money sebanyak Rp.

2.000.000 dari PT Makmur.
Sumber: Dokumen pribadi (2025).

Berdasarkan tabel 4.3 penulis mendapatkan sponsorship dengan berbagai
variasi, dari bentuk fresh money, in-kind yang membantu dan memperlancar proses
produksi. Sponsor ini juga memperkuat visual dengan memaksimalkan bantuan
potongan harga dan barang in-kind, sehingga tim produksi bisa lebih leluasa
menggunakan alat rental dan bisa mengatur visual dengan maksimal. Penulis
menganalisis hasil sponsorship dari berbagai pihak sponsor, yang disesuaikan
dengan kebutuhan tim, dan juga target dari budget yang dibutuhkan oleh tiap tim
yang ditampilkan pada tabel 4.1. Pada tabel 4.3 berupa hasil realisasi sponsor dan
jenis sponsor yang didapatkan. Terlihat pencapaian pada artistik yang mencapai
realisasi di Rp. 13.440.000 untuk artistik yang dijumlahkan dalam bentuk harga asli
dari properti yang dipinjamkan, sementara pada departemen kamera sebesar Rp.
6.875.000 yang merupakan hasil dari pemotongan harga sewa 50% untuk bagian
departemen kamera dan suara, dan Rp. 2.00.000 untuk fresh money yang

dialokasikan untuk meringankan biaya sewa lokasi.

4.2. PEMBAHASAN
4.2.1. Analisis Pembuatan Daftar Calon Sponsor

Sebelum mulai mengajukan sponsorship, penulis menerapkan teori Cornwell

(2020) tentang 6 langkah dalam menentukan sponsorship yaitu:
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a. Initial decision

Pada tahap ini penulis memulai dari tahap development dan pra produksi dalam
menyeleksi beberapa perusahaan yang dinilai memiliki potensi menjadi calon
sponsor. Penulis melakukan riset mengenai bidang perusahaan yang
mempertimbangkan tawaran yang dapat diberikan kepada kedua pihak yang
dapat menjadi negosiasi yang dapat diberikan. Penulis juga menyesuaikan
informasi yang digabungkan dalam memberikan penawaran pada teori Crowell
(2022), bahwa ada beberapa hal yang dapat produser tawarkan seperti right,
services, property, money, credit. Namun, penulis harus menghilangkan
beberapa keuntungan yang dapat ditawarkan sesuai dengan kekuatan yang
disesuaikan oleh rumah produksi Karikor Production. Hal yang dikurangi
seperti money dikarenakan penulis tidak menargetkan film untuk masuk secara
komersial.

Penulis juga mencari kepada beberapa toko kecil dalam menawarkan
kerja sama yang tidak tertulis dalam daftar pencarian sponsor. Selama
pencarian tersebut penulis mencari informasi untuk pembuatan proposal yang
disesuaikan dengan kebutuhan tim antar departemen, dan telah menentukan
target sponsor yang lakukan pada langkah selanjutnya. Penulis melakukan
tahap ini pada fase development setelah tabel budget selesai dibuat. Penulis
juga membatasi kepada beberapa perusahaan pada tahap sesudah ini.

b. Target Audiences
Pada tahap ini dimulai dari Pre-production, Penulis menentukan target audiens
film Ruang Keluarga yaitu orang tua dan remaja. Kemudian penulis mencari
perusahaan yang sesuai dengan target audiens dari film Ruang Keluarga
dengan cara melihat aktivitas iklan dan media sosial yang dilakukan oleh
perusahaan. Sebagai contoh, Chandra Karya yang sering menampilkan produk
pada siaran TV yang ditonton oleh kalangan orang tua. Sementara Informa dan
Ikea yang sering dikunjungi oleh orang tua dan remaja. Penulis menggunakan
informasi ini sebagai salah satu penawaran dan cara dalam bernegosiasi. Daftar
lengkap perusahaan yang dicari berdasarkan target audience dapat dilihat pada

tabel 4.2.

15

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara



C.

Objective

Selain berdasarkan target audience, penulis juga menargetkan perusahaan yang
mencari brand awareness. Setelah menganalisis ada beberapa perusahaan
seperti BCA, Aquaviva, Akasah Internasional, PT Makmur, Canon, yang
memiliki tujuan untuk meningkatkan brand awareness kepada banyak
masyarakat. Penulis menggunakan informasi ini sebagai salah satu penawaran
dari penulis, seperti melakukan penyebaran brand awareness melalui media
sosial. Penulis mengontak mereka melalui email yang dilampirkan melalui
laman website. Daftar lengkap perusahaan yang dicari berdasarkan brand
awareness dapat dilihat pada tabel 4.2.

Engagement

Setelah daftar lengkap calon sponsor dibuat, penulis memperhitungkan
penawaran kepada calon sponsor, dari segi brand awareness yang ditampilkan
melalui media sosial atau Credit pada film Ruang Keluarga (2025). Namun,
ada perusahaan yang tidak memiliki media sosial sehingga perubahan ini perlu
dibicarakan lagi agar mencapai kesepakatan dalam perjanjian MoU.
Measurement and evaluation

Sebelum penandatanganan pada tahap ini Penulis menilai tingkat keberhasilan
dari sponsorship pada perusahaan yang sudah dipilih. Hal ini menjadi faktor
penilaian penting untuk ke depan jika menggunakan strategi yang sama untuk
mencari sponsorship. Setelah aktivitas sponsorship sudah selesai, penulis
mengevaluasi kesalahan yang dibuat agar tidak terulang untuk pada masa
mendatang. Penulis memperkuat portofolio dari Karikor Production dengan
mendapatkan sponsorship.

Subsequent Decision

Setelah syuting diselesaikan, penulis menyelesaikan pertukaran imbalan dari
Sponsorship. Perjanjian tidak dilanjutkan karena proyek film Ruang Keluarga
sudah selesai dibuat. Perjanjian antara kedua pihak harus dilaksanakan sebelum

kontrak berakhir.
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4.2.2. Analisis Pembuatan Proposal

Penulis membuat proposal sponsorship setelah daftar sponsor dibuat,
penulis menggunakan teori Ryan (2017) sebagai dasar pembuatan proposal.
Proposal lengkap dapat dilihat di lampiran D. Penulis membuat proposal yang
diperbarui dengan informasi untuk dipakai dalam pembuatan proposal. Beberapa
informasi detail dibuat pada bagian project details, logline, film synopsis, dan
Director Statement, untuk menambahkan informasi terpisah mengenai proyek film
agar lebih leluasa dalam membaca. Perubahan informasi visual pada bagian crew,
previous project, our cast, film references, visual references yang digunakan untuk
membuat proposal tidak hanya terpenuhi dengan tulisan dan tidak terkesan
monoton.

Perubahan pada bagian investment particulars menjadi timeline, production
budget, target audience, unique selling point, distribution plan, dan sponsorship
plan, perubahan ini bertujuan memberikan informasi produksi yang dibutuhkan
serta value yang ditawarkan kepada calon sponsor. Perubahan dari teori Ryan
(2017), yang dimulai dari overview, investment particulars, synopsis, biography,
background, budget and schedule, comparison project, diubah oleh penulis untuk
disesuaikan dengan kebutuhan produksi film Ruang Keluarga (2025). Oleh karena
itu, penulis menggunakan teori Ryan (2017) sebagai panduan agar dapat lebih
memfokuskan area informasi detail pada film, dan value yang ditawarkan pada film
Ruang Keluarga (2025).

Pada teori Proposal oleh Ryan (2017), teori proposal dapat dikembangkan
oleh setiap filmmaker untuk diperlihatkan kepada calon investor, sehingga harus
disajikan detail penting keseluruhan produksi. Oleh karena itu, penulis mengubah
beberapa judul yang digunakan oleh Ryan untuk disesuaikan dengan kebutuhan
proyek, karena David (2020), Saria dan Anasrulloh (2022) memberikan pernyataan
bahwa strategi menjadi rencana yang disusun secara detail untuk mencapai
keberhasilan. Strategi perlu disusun dengan matang oleh penulis agar tidak tidak

salah sasaran.
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4.2.3. Analisis Pembuatan MoU

CHANDRAKARYA' CHANDRAKARYA'
. o Lt podc . V
-

Gambar 4.1. MoU Kontrak dengan pihak Chandra Karya.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).

Penulis membuat MoU sesuai dengan teori Crowell (2022), yang menjelaskan
bahwa dalam kontrak harus memiliki persetujuan dari kedua belah pihak dan
pertukaran dalam surat agar dapat mengikat. Sebelum perjanjian dibuat, penulis
melakukan negosiasi serta melakukan kunjungan langsung pada Chandra Karya di
daerah Alam Sutra, untuk bertanya mengenai kegiatan dan diberikan nomor kontak
dan email kepada Chandra Karya pusat. Namun, sebelum penulis sempat
menghubungi nomor yang tertera pada kartu nama yang diberikan, ada perwakilan
dari Chandra Karya yang menghubungi tentang sponsorship proposal yang telah
dikirimkan.

Saat negosiasi, penulis meminta satu meminta satu set meja makan nagano,
dan satu kursi kantor eviuu. Sebagai timbal balik penulis menawarkan right,
Services, Property, dan Credit. Pihak Chandra Karya menyetujui hal tersebut dan
timbal balik berupa film (right) yang akan menjadi bukti portofolio, dan Credit pada
awal dan akhir film diputar. Setelah negosiasi berhasil, kedua belah pihak
menandatangani MoU seperti pada gambar 4.1.

Pada lampiran E penulis menyertakan harga dari produk sponsor senilai Rp,
12.000.000 untuk satu set meja makan nagano, dan satu kursi kantor eviuu yang
berada di harga Rp. 1.440.000 yang ditotal kedua produk menjadi Rp. 13.440.000.
Value yang didapatkan dari sponsorship dari Chandra Karya berbentuk in-kind,

18

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara



sehingga tim artistik tidak perlu menyewa pada properti rental yang meringankan
anggaran dan mendapatkan visual yang diinginkan. Pada lampiran E, penulis juga
menyertakan gambar before dan after dari meja yang berada di lokasi, dan meja

yang didapatkan dari sponsorship.

KARIKOR PRODUCTION a
“ Universitas Multimedia Nusantara
I1. Boulevard Gading Serpong, Tangerang - Banten UMN

No. Producer 462 81289171881

JURAT PERIANJIAN KERJASAM,
Tangerang, 16 Oktober 2025

® Perihal Surat Sponsorship

Admin MSP Rental

Dengan hormat,

Karikor Production adalsh Production House yang dibuat cleh mahasiswa'i UMN yang
melaksanakan final project semester 7, yang berbentuk film pendek. Sejalan dengan

j schut, Karikor Production ingin mengajukan permohonan untuk potongan harga
sebesar 50% untuk alat rental

Surat ini dibuat menawarkan benefit dalam melakukan kerjasama dengan pibak MSP Rental
dengan rincian scbagai berikut:

erikan:
 pada alat syuting

an
prental pada bagian Equipment By postingan instagram
MSP Rental pada bagian Credit Title.

Melalui surat ini, kami bermaksud menginformasikan dan memohon kerja sama. Demikian
surat ini kami sampaikan,

Atas dukungan dan perhatiannya, kami sampaikan terima kasih

Menyetujui,

Jason Louis Anthony i Atina Harashta C b

Producer Ph Karikor Production Admin MSP Rental

Gambar 4.2. MoU dengan pihak MSP Rental.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).

Sponsorship kedua yang didapatkan adalah MSP Rental. Proses negosiasi lebih
sederhana dan menggunakan pendekatan yang berbeda, karena penulis mengontak
tim marketing untuk mengajukan proposal serta memberikan surat dari kampus
sebagai bukti kepada MSP Rental bahwa film Ruang Keluarga merupakan proyek
kuliah. Penulis menggunakan teori Crowell (2022) dalam membuat MoU seperti
yang tertulis pada gambar 4.2. Tahap negosiasi dengan MSP Rental berlangsung
dan bersedia untuk melakukan potongan 50 persen pada alat kamera sebesar Rp,
6.875.000 dari Rp. 13.760.000. Timbal balik yang diberikan oleh penulis adalah
Credit di akhir dan pada bagian Thanks to pada film Ruang Keluarga.
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KARIKOR PRODUCTION 0
Universitas Mutimedia Nusantara
. Boulevard Gading Serpong, Tangerang - Banten UMN
No. Producer +62 81289171881 b

SURAT PERJANJIAN KERJASAMA
Tangerang, 20 Okiober 2025
* Penhal Surat Sponsorship
Yo
Tha Silpa Aspiya
Dengan hormat,
Karikor Production adalah Production House yang dibust olch mahasiswa/i UMN yang
bertugas melaksanakan final project semester 7, yang berbentuk film pendek. Sejalan dengan
tujuan terscbut. Karikor Production ingin mengajukan pemohonan sponsorship.

Surat ini dibuat menawarkan benefit dalam melakukan kerjasama dengan pihak Pt, Makmur
dengan rincian sebagai berikut: a

Pihak Pt. Makmur Asri memberikan:
- Memberikan uang sponsor scbesar Rp. 2.000.000

Pihak Karikor Production memberikan:
- Brand Exposure berupa logo Pt. Makmar pada bagian Opening dan Credit Tile.

Melalui surat ini, kami bermaksud menginformasikan dan memohon kerja sama. Demikian
‘surat ini kami sampaikan,

Atas dukungan dan perhatiannya, kami sampaiken terima kasih.

Menyetujui,

Jason Louis Anthony (Tbu Silpa Aspiya)
Producer Ph Karikor Production Direktur Pt, Makmur Asri Jaya Utama

Gambar 4.3. MoU dengan PT Makmur Asri Jaya.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).

Dalam proses negosiasi dengan PT Makmur, penulis bertemu langsung dengan
direktur dari PT Makmur sesuai dengan teori Crowell (2022). Saat bernegosiasi, PT
Makmur memberikan fresh money sebesar Rp. 2.000.000 dengan timbal balik
berupa Credit di awal dan akhir film Ruang Keluarga (2025). Hal ini disetujui oleh
kedua belah pihak dan dilanjutkan dengan penandatanganan MoU seperti pada
gambar 4.3. Sponsorship ini membuat penulis dapat membayar sewa lokasi syuting
yang berada di Rp. 10.500.000 pada tabel budget 4.1, walau tidak tidak dapat

membayar penuh tetapi cukup untuk meringankan biaya sewa lokasi.

5. SIMPULAN

Dalam penelitian ini, penulis membuat strategi pencarian sponsorship dalam bentuk
finansial (Fresh Money), dan in-kind yang dapat membantu proses produksi film
Ruang Keluarga. Strategi dalam pencarian dimulai pembuatan budget anggaran

dari fase development, pre-production, production, post-production. Setelah
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menghitung anggaran budget, penulis mencari sponsor dengan membuat daftar
calon sponsor. Daftar ini disesuaikan dengan kebutuhan budget yang paling besar
di kamera, artistik, lokasi, serta disesuaikan lagi dengan farget audience dan
objective dari film Ruang Keluarga. Setelah pembuatan daftar calon sponsor,
penulis membuat proposal, bernegosiasi, dan membuat MoU.

Penulis berhasil mendapatkan tiga sponsorship dengan bentuk Fresh Money
bernilai Rp. 2.000.000 dan in-kind dalam bentuk barang satu set meja makan
nagano, kursi kantor eviuu, dan potongan 50 persen pada harga rental alat kamera.
Jika ditotal, nilai value sponsorship yang berhasil penulis dapatkan sebesar Rp.
22.315.000. Value dari sponsorship ini berhasil meringankan biaya produksi dan
memperindah film Ruang Keluarga. Namun, dalam penelitian ini ada keterbatasan
yaitu penulis hanya menggunakan sponsorship sebagai teknik pencarian dana.
Maka dari itu, saran untuk penelitian selanjutnya adalah mencari pendanaan bukan
hanya dari sponsorship, tetapi dengan crowdfunding dan bentuk pencarian dana

lainnya.
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LATAR BELAKANG PEMCIPTAAN

Film merupakan medium seni yang ditampilkan dalam bentuk gambar bergerak yang disajikan
dengan suara untuk menyampaikan sebuah cerita berupa pesan ataupun informasi kepada media
massa [Bordwell et al., 2024). Film menurut Sitepu et al (2024) adalah medium film yang mencakup
segi visual yang digabungkan dengan suara, sehingga dapat memberikan pengalaman sekaligus
informasi kepada penonton. Dalam upaya pembuatan sebuah film yang bagus, dibutuhkan usaha
dan dana yang besar untuk mewujudkan film tersebut. Qleh karena itu, dalam produksi film
diperlukan sebuah strategi yang tepat agar pendanaan dapat memberikan nilai keuntungan bukan
hanya dalam bentuk finansial, melainkan dalam aspek lain yang dapat membantu kontrnbusi
konsep film yang sudah dibuat dengan penuh pertimbangan.

Strategi adalah cara dan usaha yang dibuat sebagai pilihan yang digunakan untuk keluar dari situasi
yang tidak diinginkan, dan merupakan salah satu cara untuk dapat bertahan atau melawan
pertandingan dalam kompetisi antar rumah produksi (&ngela, 2023). Produser memerlukan sebuah
strategi dalam mencapai suatu tujuan, terutama dalam pencarian dana, mempunyai strategi yang
baik dapat menentukan tingkat keberhasilan. Kesuksesan sebuah strategi ditentukan oleh kualitas
perancangan dan implementasi yang dilihat dari berbagai sisi {5aria dan Anasrulloh, 2022).
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Dalam praduksi film ada berbagai cara untuk mencari dana salah satunya yaitu melalui
sponsorship. Spansorship merupakan dukungan dari sesearang staupun perusahazn yang biasa.
_ Dalam sponsorship, ada juga berbagai bantuan
yang tidak memberikan uang, melainkan berupa barang atawpun jasa yang dapat digunakan dalam
proyek film yang disebut in-kind (Ryan, 2017). Olekh Karena itu, dalam mencari sponsorship
diperlukan sebuah strategi dalam pencaran dana sesuai dengan kebutuhan dari produksi.

Selaras dengan penalitian ini, penulis selaku produser dari Karikor Production, sedang membuat
iy il el itk Euigas Skhir Berjldiil Risng Kelliarga (3028) Dalam penciptaan karya film
pendek ini Karikor Production membutuhkan strategi dalam pencarian sponsorship, karena
Sumber pendanaan memiliki berbagai variasi, namun akan difokuskan kepada sponsorship dengan
jenis pendanaan secara finansial dam in-kind. Penelitian ini diharapkan dapat memberikan wawasan
untuk produser mahasiswali agar mendapatkan pendanaan untuk proyek film yang akan dibuat.

Penelitian ini difokuskan pada strategi produser dalam mencari sponsorship dalam bentuk fresh
money dan in-kind untuk kebutuhan alat rental kamera dan suara, artistik, dam lokasi dalam film
Ruang Keluarga (2025).

TUJUAN PEMCIPTARN

Tujuan dari penelitian ini untuk membuat strategi pencarian dana pada film Ruang Keluarga (2025).
Kemudian penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi produser muda ataupun
pelajar dalam mengetahui strategi pencarian dana dalam produksi film pendek, dikhususkan
melalui sponsorship baik secara fresh money atau in-kind.
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_ Fyan (2017) menambahkan bahwa produser adalah orang yang

menggabungkan berbagai komponen dalam suatu proyek, dimulai dari merekrut, mencari
pendanaan, mencari ide atau script, aktor, kepala departermen, melihat progress dari tahap awal
melanjuti dar production sampai post-production. Ada empat tahap dalam filmmaking yang
dimulai dari development, pre-production, production, post-production, yang mencakup
perencanaan, keuangan, perekrutan, penjadwalan, yang dipikirkan secara matang hingga perkiraan
darurat {Squire, 2017}

LStrategi menurut David (2020) adalah langkah yang disusun dan menjadi langkah penting untuk
menggunakan sumber daya dalam mencapai tujuan yang untuk masa mendatang. Pernyataan ini
didukung oleh Saria dan Anasrulloh (2022}, bahwa strategi merupakan rencana yang dibuat secara
keseluruhan untuk ohjektif yang ingin dicapai oleh kelempok. Dalam merencanakan detail
anggaran, produser peru mengkomunikasikan hitungan biaya dengan setiap bagian divisi agar
dapat mengatur pengeluaran yang sudah dipertimbangkan {Setiawati dan Dwiyani, 2024). Dalam
mencari sponsorship menggunakan daftar list dalam mencari sponsor dapat digunakan untuk
mencari calon dengan potensi terbesar (Cormaell, 20200

SPOMNSOREHIP

Lponsorship adalah suatu aktivitas yang dilakukan oleh perusahaan yang memberikan bantuan
dalam berbagai bentuk seperti jasa, peralatan, ataupun uang kepada suatu acara dan projek
(Moariarty et al., 2017). Sponsorship memiliki banyak sumber yang dapat dicari dari keluarga, teman,
non-profit organization, perusahaan (Ryan, 201 7). Dalam mencari sponsorship Ryan (2017)
menambahkan bahwa perlu memastikan bahwa organisasi yang dikunjungi sesuai dengan tujuan
dari proyek. Adapun Alshammri et al (2020) menambahkan bahwa penggunaan email lebih leluasa
dalam melakukan komunikasi antar pihak dan memberikan banyak waktu sebelum membuat
keputusan, sementara face-to-face dapat lebih memahami isi pemibicaraan dalam melakukan
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Dosen Pembimbing - lka Angela, S.5n., M.Sn. (Pembimbing)

UMN

UMIVERSITAS
MULTIMEDIA
HUSANTARA

No

Tanggal Jam Keterangan

Tanggal Approval

1

29 Agustus 2025 10:00 | Perkenalan dan briefing teknis bimbingan
TA

13 Oktober 2025 13:5

04 September 2025 12:00 | Perubahan pada judul, pemakaian warna,
dan revisi Bab 1 dan juga Bab 2

13 Oktober 2025 13:5

24 September 2025 | 12:00 Perbaikan pada script final, perubahan
judul mengikuti template dan perbaikan
pada latar belakang, dan bab 2

03 Movember 2025 13:0

10 Oktober 2025 10:00 | Perbaikan Latar belakang menyesuaikan
kalimat, perbaikan bab 2 dan penamba-
han pada sub bab yang belom lengkap
dan penambahan 2 literatur dari dosen
untuk referensi

03 November 2025 13:0

24 Oktober 2025 10:00 | Pembahasan mengenai Bab 3, dan pem-
bahasan mengenai perubahan judul dari
pencarian dana menjadi perancangan
strategi distribusi

03 November 2025 13:0

10 November 2025 | 12:00 Perubahan Judul dari sponsorship men-
garah ke Distribusi

05 Desember 2025 4:3

18 November 2025 | 23:00 | Kembali ke judul awal, dan perubahan
pada Bab 2, penambahan pada bab 3 dan
4, lalu menghilangkan crowdfunding

05 Desember 2025 4:3

28 November 2025 10:00 Perbaikan latar belakang, bab 2-5 peng-
gantian sumber dan lebih membuat
kata-kata lebih relevan, perbaikan typo

05 Desember 2025 4:3

01 Desember 2025 | 01:00 | Perbaikan Bab 2 dan bab 4, lebih dis-
esuaikan dengan teori, penambahan pen-
jelasan lebih detail

05 Desember 2025 4:3

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara

30



LAMPIRAN C Form Perjanjian Skripsi

KS 1: FORMULIR PENGAJUAN SKRIPSI PENCIPTAAN/PENGKAJIAN

Dengan hormat,

dFilrm

UMN @

Bersama dengan ini saya melakukan mengajukan skripsi penciptaan/pengkajian dengan perincian data diri
sebagai berikut : (NIM dan nama harus lengkap sesuai yang tertera di data UMN.)

NAMA Jason Louis Anthony

NIM HHNH 64882

PRODI FILM

ANGKATAN 2022

EMAIL Jason.louisiistudent.umn ac.id

ALAMAT SimprugDporis Block BE. No_ I8, Poris Jaya, Kec. Batuceper, Kota Tangerang,
Banten 15122

NO. TELP / HP ORI28917188]

DOSEN PEMBIMBING DE. RISTA THWANNY, S HUM., M.8SL.

AKADEMIK

Saya telah mengikuti dan memahami pembekalan skripsi penciptaan/pengkajian dan saya akan menerima

konsekuensi apabila adanya kelalaian yang saya lakukan meskipun telah dijelaskan pada pembekalan

skripsi penciptaan/pengkajian. Apabila masa kadaluarsa pembekalan skripsi penciptaan/pengkajian ini
habis, saya akan melakukan pembekalan skripsi penciptaan/pengkajian di tahun berikutnya. Pembekalan
skripsi penciptaan/pengkajian dilaksanakan pada perincian berikut: (Maso kadaluarsa pembekalan skripsi
penciptaon/pengkajion yaity satu tahun setelah tanggal tertera.)

HARI Kamis

TANGGAL 13 Maret 2025

TEMPAT Universitas Multimedia Nusantara

Lecture Theater

Dengan ini saya sudah memenuhi prasyarat skripsi penciptaan/pengkajian yakni sudah menyelesaikan 100

%KS dan tidak ada nilai D/E dalam transkrip nilai.

Terima kasih atas bantuan dan kerjasamanya.

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara

Hormat sawva.
2'%%«

{Jason Louis Anthony)
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KS 2: FORMULIR PERIAMIIAN a fi lm
UMM fim
Dengan hormat, i

Bersama dengan ini saya pribadi / kami sekelompok melakukan pengajuan individu ¢ kelormpok skripsi
penciptaan/pengkajian (NN don nama harus lenghap sesuol yong tevtero di data UMN. )

INDIVIDU f KELOMPOK Kelampak
MAMA PRODUKS| KARIKOR PRODUCTION
JENIS ANIMIASI / FILM Film Shart Fiction [Film Pendek)
NI NAMA TOPIK PEMBAHASAN
0DDDO0GAEE2 Jason Louis Anthormy Strategi Produser dalarm Pencarian
Spansarship pada Produksi Film Ruang
Keluanga [2025)
00000075379 Dawid Walada Al Fath Panerapan Blocking Karakter Rafi Untuk
Meryampaikan Rasa Ditinggalkan Dalarm
Filr Ruang Keluarga.
000000077067 Ahrrad Riza Arrafi Panerapan Teknik Anempathetic sebagai
Asrmarakusuma Representasi Trauma Masa Lalu Karakier
Fafi Dalam Filrn Ruang Keluarga.
DDDDO0TS521 Vildan Prabaswara Panerapan Low Key Sebagai
Anandanto Penggarmbaran Kesepian Dalam Film
Pandek Ruang Keluarga [2025)
00000069529 Chadrick Raymond Penerapan Maontase Metrik Untuk
Menunjukkan Kebahagiaan Rafi Pada
Adegan Klimaks Film Rueng Keluarga
[2025)
00000070422 Rusydla Inayati Arham Perancangan Dan Penerapan Set Dan
Properti Untuk Menggambarkan 30
Karakter Rafi Dalam Filrn Ruang Keluarga
[2025)

Beberapa perihal vang kami terima dalarm parkuliahan ini yaitu:

1. Menyatakan babwa saya/ kami tidak akan mengubah topik pembahasan skripsi
penciptaan/pengkajian kecuali atas persetujuan dosen pembimbing.

2. Menyatakan babwa saya/ kami tidak akan melakukan plagiat skripsi maupun karya.

Menyatakan bahwa kami sepakat untuk tidak pecah kelempok dalam situasi apapun.

4. Menyadar bahwa kami sekelompok akan menerima konsekuensi bersama selarma perkuliahan
skripsl penciptaan/pengkajian berlangsung. Apabila pecah kelompok, kami dinyatakan EXTEND
dan siap melanjutkan skrigsi di semaster barikutnya.

Demikian perrohonan saya) kelampok kami. Terima kasib atas bantuan dan kerjasamarnya.

W

Horrat kami,
P “-Ji
i o)
- L |
= L Q\J
[lasan Louis A) |David Walada A} [Vildan Prabaswara ) (Rusyda Inayati]  (Chadrick Raymond)

{Ahmad Riza arrafi A
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K5 4: PERMOHONAN IZIN PRODUKSI

Dengan hormat,

Filro

UMN 5%

Bersama dengan ini, saya/kami sekelompok Final Project Penciptaan dengan judul karya:

Ruang Keluarga {2025}

Tipe Karya : Short Film

Anggota kelompok:

Na. Mama Lengkap lob Role
1 | David Walada Al Fath Director, Script Writer
2 [Chadrick Raymond Editor, PM
3 ason Louis Anthony Produser, Ad
4 JRusvda Inayati Arham Production Designer
5 |Wildan Prabaswara Anandanto DOP
& |Ahmad Riza Arrafi Asmarakusuma Hound Designer
7

Kami akan menyelenggarakan tahapan produksi pada:

Hari, Tanggal
Lokasi

: Sabtu 18 Oktober & Minggu 19 Oktober 2025
. Sawo Griya Kencana Il, Meruyung, Kec. Limo, Kota Depok, lawa Barat 16514

Dengan ini kami bermaksud untuk memohon Perizinan Tahap Produksi dalam produksi Final

Project kepada dosen pembimbing skripsi:

No.

Mama Dosen Pembimbing Skripsi

Bidang dalam Produksi Karya

Tanda Tangan

lka Angela, 5.5n., M.Sn.

Produser

Y lyranzozs
o
P

&

Petrus Damiami Sitepu, 5.50.,
M Kom

Penvutradaraan

M

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara
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Jason Obadiah, 5,50, M.Des. 5S¢, [Sound Design CE——
3 = — .

Salima Hakim, %.5n., M. Hum Production Designer
! M

Sit Adhing Rahmaaty, M. Ds Editor
c ﬁ

Frans Sahala Moshes Rinto, [hrector OFf Photography | Date

ML LK om. Ve rsanz
6 f W 134806

: 07D

7

Kami menjamin bahwa kegiatan tahap produksi Final Project akan dilakukan setelah mendapathkan
perizinan dari seluruh dosen pembimbing kelompok kami.

Demikian surat permohonan izin tahapan produksi ini disusun. Atas perhatian dan kerja sama

dari Bapak dan |bu dosen pembimbing, kami ucapkan terima kasih

Hormat kami,
Tim Produksi Final Project
Judul karya: "Ruang Keluarga™

T

[ Jason Louis Anthony *
Program Studi Film, UMN
* Mama PIC

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara
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LAMPIRAN D PROPOSAL SPONSORSHIP

produced by
Jason Louis Anthony

PROIJECT
DETAILS

directed by
David Walada Al Fath

Theme

Genre

Duration

Ratio

Tahun Produksi

Bahasa

Daerah Shaoting

Karkor
Prod,

Kerinduan Akan keluarga yang utuh &
Kehampaan

Keluarga, Drama

LOGLINE

Rafi (15) ingin
memenangkan lomba

melukis bertemakan
keluarga harmonis, di
tengah situasi
keluarganya yang retak.

Gambar 6.1. Proposal Sponsorship 1.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara
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Karkor
Prod.

DIRECTOR
STATEMENT

Cerita ini lahir dari saya melihat i banyak

FILM
SYNOPSIS

Rafi {14) mendapat tugas melukis dengan tema “keluarga.”

) sendiri Ayah pergi
meninggalkan rumah, ibunya sering keluar malam, dan
kakaknya pulang dalam keadaan mabuk. Rumah yang
seharusnya jadi tempat aman justru penuh kesepian.

Lewat dorongan sahabatnya, Rani, Rafi mulai menggambar.
Setiap goresan pensil membawa ingatan pahit tentang
keluarganya. Namun, alih-alih menuangkan luka, Rafi justru
melukis keluarga utuh y ang tersenyum bersama—sebuah potret
yang tidak pernah benar-benar ia miliki.

Lukisan itu akhirnya ia gantung di ruang keluarga yang kosong.
Satu-satunya potret “harmonis” dari keluarganya hanya ada di
atas kanvas, bukan di dunia nyata.

Keyword : Keluarga, Ingatan, Harapan, Dampak orang tua pada
anak.

Karkor
Proc.

anak tumbuh dalam keluarga yang tidak lagi utuh. Keluarga
seharusnya menjadi tempat aman, ruang untuk tumbuh kembang,
serta berisi kehangatan. Namun, bagi sebagian orang, rumah justru
berubah menjadi ruang kosongy ang penuh akan sebuah jarak.
Melalui tokoh Rafi, saya ingin menggambarkan bagaimana seorang
anak mencari kembali arti keluarga lewat caranya sendiri dalam hal
ini, lukisan.

Setiap goresan bukan hanya proses kreatif, tapi juga usaha untuk
mengingat, merepresentasikan harapan dalam menghadapi luka.
Film ini bagi saya tidak hanya bercerita tentang keluarga hancur
saja, akan tetapi juga tentang keinginan sederhana untuk dicintai,
diterima, dan merasa memiliki rumah. Sekaligus menjadi sebuah
pesan untuk menjelaskan bahwa apapun yang dilakukan oleh orang
tua akan berdampak kepada anaknya.

Saya berharap penonton bisa melihat dirinya sendiri, atau orang-
orang di sekitarnya, dalam perjalanan Rafi di cerita ini. Bagi saya,
film ini adalah pengingat bahwa keluarga, sekecil apa pun
bentuknya, apapun latar belakangnya. Yang dinamakan keluarga
harus selalu lay ak untuk dirawat, dijaga dan dipertahankan.

Gambar 6.2. Proposal Sponsorship 2.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).
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Gambar 6.3. Proposal Sponsorship 3.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).
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Gambar 6.4. Proposal Sponsorship 4.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).

Strategi Produser Dalam..., Jason Louis Anthony, Universitas Multimedia Nusantara
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SPONSORSHIP SPONSORSHIP
d WAN\ PLAN

Dari tujuan Proposal, dan rencana dalam pendistribusian tersebut, Berikut adalah opsi pilihan kerja sama yang kami sediakan untuk pinak
diharapkan kerja na ini dapat saling menguntungkan kepax E Spo rship memberikan kontribusi berupa Fresh Money

sponsor. Bentuk kerja sama dapat berupa:
Fresh Money

« Fresh Money : Pihak Sponsor berkontribusi melalui dukungan dana
sesuai dengan nominal yang tercantum pada pilihan opsi dibawah. Penawaran (uy.‘:rt:o‘.uno) (Rp:;:; 000) (R“m;m,

« In-Kind : Pihak Sponsor memberikan dukungan berupa
peminjaman atau memberikan konsumsi, peralatan properti atau
Product, transportasi maupun jasé.
Media Faprisure: dan

publikasi berupa Tag dari
=

1.Kegiatan produksi ini- mélibatkan mahasiswali film (FTV), fakultas
Seni dan desain dari Universitas Mu'timedia Nusantara.

2.Film yang dibuat akan di Salurkan ke berbagai festival film dari
internasional, nasional, dan regional.

3.Sponsor yang ditampilkan memiliki peluang untuk di tonton oleh
banyak orang dari festival dan juga mahasiswali

4.Pihak Sponsor akan mendapatkan enggagement sesuai dengan
pilihan option sponsor yang di pilih.

Karko

S¥7 Prod

SPONSORSHIP
2d WAN\|

Berikut adalah pilihan kerja sama yang kami sediakan untuk pinak
sponsorship memberikan kontribusi berupa In-Kind

In-Kind

. Product Barang
Penawaran (Transportasi, kru, (Peminjaman barang
tasksnan untuk 2 hari) selama 3 harl)

ruman Nama logo pada

it i i @karikory

@ + 62 812 8917 1881 (Jason)

N
A karikor.production@gmail.com

ncantuman Loga p:

hareii) Kami dari Karikor Production mengucapkan
Terima Kasih atas perhatiannya

Karkor
&3 Proq.

Gambar 6.5. Proposal Sponsorship 5.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).
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LAMPIRAN E GAMBAR PROPERTI SPONSOR

14.53

2 6 21.22
< WhatsApp < WhatsApp

=  (@)CHAVORAKARYA' -

THE CHEAPEST PLACE

AKARYA' o

APEST PLACE

8
:

Kursi Kantor Elviu - HDI B55

IDR 1,440,000

Ada pertanyaan? Kami siap untuk membantu. Set Meja Makan CK Nagano
> A‘ > A
Left Top Left Top

chandrakarya.com chandrakarya.com

Gambar 6.6. Gambar harga sponsor Chandra Karya.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).
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Gambar 6.7. Before and After Meja makan Sponsor.
Sumber: Dokumen Pribadi (2025).
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